


Jorge Mediavilla Martínez

● Periodista interesado en la parte técnica de los contenidos.
● Actualmente director de CMS MAG, revista líder en gestores de 

contenidos desde 2018, colaborador Máster en periodismo de la 
URJC y freelance en diversos proyectos relacionados con los 
contenidos.

● Anteriormente, general manager AS Apuestas, director Movistar 
eSports, project manager en Wunderman Thompson, Bitban, 
acierto.com, Yahoo!, ya.com y algunos sitios más. 



Lo más interesante de Q1

● Se lanzó Thunder 7. Ya vamos por la 7.1.3.
● Sale el cuadrante mágico de Gartner.
● El CMS Xalok entra en el grupo PRISA mediante el Huffington Post.
● Se filtran los factores de ranking de Yandex.
● El mecánico de Tik Tok crea su gran periódico digital de motor.
● 22 aniversario de Drupal.

https://www.mejorcms.com/thunder/novedades-thunder-7/
https://www.mejorcms.com/liferay/cuadrante-magico-gartner-2023/
https://www.mejorcms.com/xalok/huffington-post/
https://www.mejorcms.com/wordpress/filtracion-seo-yandex-google/
https://www.mejorcms.com/opennemas/periodico-angel-gaitan/
https://www.mejorcms.com/drupal/22-cumpleanos/


Lo más interesante de Q2 - Parte 1

● Analizamos Blaze, el Adwords de WordPress.
● Squoosh, una app de edición y optimización de fotos web 

imprescindible.
● Relanzan The Drop Times con Thunder como CMS.
● Descubro Google Reader Revenue Manager.
● Drupal reconocido formalmente como Bien Público Digital.
● Acquia convierte a Mautic en código libre.

https://www.mejorcms.com/wordpress/blaze-adwords/
https://www.mejorcms.com/wordpress/squoosh-app/
https://www.mejorcms.com/thunder/drop-times/
https://www.mejorcms.com/newspack/google-revenue-manager/
https://www.mejorcms.com/drupal/bien-publico/
https://www.mejorcms.com/acquia/mautic-codigo-libre/


Lo más interesante de Q2 - Parte 2

● WordPress Playground: Sin duda la mejor forma de probar 
WordPress sin instalar nada.

● Drupal 7 se resiste a morir. Drupal 7 EOL extendido hasta 2025.
● WordPress se sube a la ola de la inteligencia artificial con Jetpack AI 

Assistant.
● Vulnerabilidad crítica encontrada en Jetpack de WordPress que 

fuerza actualización.

https://www.mejorcms.com/wordpress/playground/
https://www.mejorcms.com/drupal/drupal-7-eol/
https://www.mejorcms.com/wordpress/jetpack-ai-assistant/
https://www.mejorcms.com/wordpress/jetpack-ai-assistant/
https://www.mejorcms.com/wordpress/vulnerabilidad-jetpack/


Lo más interesante de Q3 - Parte 1

● Publico análisis de Glide en CMS MAG.
● El papel del ROI en el cambio de gestor de contenidos web (CMS).
● Los CMS de código libre hacen frente común contra la nueva ley 

europea de ciberresiliencia.
● New York Times bloquea sus contenidos a chatGPT.
● WordPress VIP confirma el acuerdo con VOX Media.
● La canadiense Valsoft Corporation adquiere Protecmedia.

https://www.mejorcms.com/glide/analisis-glide-publishing-platform/
https://www.mejorcms.com/bitban/roi-cms/
https://www.mejorcms.com/wordpress/ciberresiliencia-ue/
https://www.mejorcms.com/wordpress/ciberresiliencia-ue/
https://www.mejorcms.com/glide/new-york-times-chatgpt/
https://www.mejorcms.com/wordpress/acuerdo-vox/
https://www.mejorcms.com/iter-wcm/valsoft-compra-protecmedia/


Lo más interesante de Q3 - Parte 2

● Newspack recibe un pastón.
● Gizmodo se va de España, o más bien se queda con contenidos 

100% traducidos con la IA.
● Se celebra la DrupalCamp en Sevilla.
● Google nos vuelve a freír a actualizaciones 
● WordPress.com se vuelve a pelear con WordPress.org.
● A Automattic se le va la pinza y ofrece un plan de hosting de 100 

años.

https://www.mejorcms.com/newspack/inversion-knight-foundation/
https://www.mejorcms.com/opinion/gizmodo-espana-ia/
https://www.mejorcms.com/opinion/gizmodo-espana-ia/
https://www.mejorcms.com/drupal/drupalcamp-sevilla-2023/
https://www.mejorcms.com/seo/fin-helpful-update-google/
https://www.mejorcms.com/wordpress/consecuencias-polemica-wordpress/
https://www.mejorcms.com/wordpress/polemica-plugins/
https://www.mejorcms.com/wordpress/hosting-100-anos-precio/
https://www.mejorcms.com/wordpress/hosting-100-anos-precio/


Lo más interesante de Q4 - Parte 1

● Acquia libera su extensión Acquia Migrate: Accelerate (AM:A) para 
migrar de Drupal 7 a Drupal 10 fácilmente.

● Glide presenta GAIA.
● Joomla lanza la versión 5.
● Nueva ronda de despidos en Arc XP.
● Se proveen códigos para bloquear a la IA

https://www.mejorcms.com/acquia/acquia-migrate-accelerate-libre/
https://www.mejorcms.com/glide/gaia-ia/
https://www.mejorcms.com/joomla/lanzamiento-joomla-5/
https://www.mejorcms.com/arc/despidos-2023/
https://www.mejorcms.com/glide/bloquea-google-extended/


Lo más interesante de Q4 - Parte 2

● Hackean el Diario Público y a día de hoy sigue operando en un 
WordPress.

● El Español vuelve a ser número uno en Gfk-DAM y el resto de 
medios no están particularmente contentos.

● WordPress llega a su versión 6.4.
● The Verge asegura que los SEOs han arruinado Internet. 
● Driesnote 2023. Dries nos cuenta un cuento 

https://www.mejorcms.com/xalok/ataque-informatico-diario-publico/
https://www.mejorcms.com/bitban/ranking-gfk-octubre-2023/
https://www.mejorcms.com/wordpress/wordpress-6-4-novedades/
https://www.mejorcms.com/glide/polemica-seo-the-verge/
https://www.mejorcms.com/glide/polemica-seo-the-verge/
https://www.mejorcms.com/opinion/driesnote-lille-2023/
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Raúl Bordallo

A CMS Story
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Experiencia con CMS/DXP
Desafíos Actuales
Expectativas del Evento
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CMS Trends

● Artificial Intelligence

● Accessibility and User Experience

● Personalization

● Content Collaboration

● Headless, Components, and 
Omnichannel

● Security and Legal

● Community & Ecosystem
A CMS Story



1414A CMS Story

The Academy - Abbvie
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Your thoughts &
Questions
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Encuentro CMS MAG 2023

CMS a Medida. 
¿Dónde estamos?
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Un poco de historia
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● El hardware era caro.
● Estatificar para escalabilidad. Lo dinámico era caro.
● Estatificar para seguridad
● Dependencias de estatificado con muchos miles de páginas.
● Contenido dinámico limitado.
● Distribución en múltiples frontends.
● Colas de generación.
● Interacción de usuario limitada
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● Adaptación a modelos de datos 
específicos, como una pasarelas.

● Recortes de imágenes automáticos. 
El redactor redacta, no diseña.

● Proxy reverso. Varnish, Squid, CDNs
● Infraestructura «clásica» muy 

optimizada

Hicimos cosas 
pontentes, divertidas. 
Todo muy espectacular.
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Construir el frontend, dos visiones.
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El «Templating» clásico no se ha ido de escena
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Sí, también vamos a hablar de inteligencia artificial
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OpenAI y ChatGPT para moderación 
de contenido generado por usuarios: 
caso práctico.

Objetivo: IA para aumentar las funcionalidades y lógica de 
negocio
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“User message”                 =>
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● Capacidad de adoptar diferentes estrategias, incluso parcialmente (headless parcial, custom static). Sitio rico en 
lógica de negocio propia y funcionalidades

● Capacidad de añadir una capa de gestión de contenidos a un proyecto existente (Parkings). Se adapta a tu lógica 
de negocio

● Adaptación de modelos de datos específicos  (Jobs, Pasarelas, Series)
● Seguridad, escalabilidad (Wordpress)
● Diferenciación
● Innovación

Razones

Tips
● No significa empezar desde 0 (al menos en el caso de SNGULAR). Capitalizamos y mejoramos un software central. (Widestand, 

Xalok, Bitban)
● Se crea de forma conjunta, necesita involucración y tiempo del cliente
● Se presta a proyecto cerrado sólo parcialmente. Cuando se le saca potencia real es en proyectos de creación e innovación



Tendencias en contenido y 
CMS/DXP para 2024

Jorge Mediavilla Martínez



Explosión de la inteligencia artificial (IA)

● Eficiencia: Aumenta de la eficiencia de los redactores y la calidad.
● Actúa ya: protege tu contenido, tu privacidad y tus datos.
● Estrategia: Piensa primero, actúa después.
● Proveedores: Reduce dependencias.
● IA local: Cada periódico puede crear su propia IA con sus propias 

convicciones y línea editorial.
● La IA es mucho más que texto: imagen, audio, vídeo, código y mucho más.
● Legislación: Atentos a los cambios en cuanto a la IA, en particular, y en 

general.



Auge de los datos estructurados

● El contenido tiene cada vez más la necesidad de ser complementado o 
mejorado mediante datos estructurados. Datos estructurados para 
Search o añadidos por el propio redactor o terceros.

● Abundan los datos, pero no los aprovechamos convenientemente. 
● Si no hay datos convenientemente estructurados y organizados, la 

inteligencia artificial no puede crear respuestas ni buscar patrones.
● Usarlos también para mejorar la visualización de datos.
● Datos que además son armas contra las fake news.



Desaparición de las third-party cookies

● Las 3rd party cookies no se concibieron para lo que se estaban usando. 
● Auge del zero party data y 1st party data, combinado con el 2nd party.
● Creación de grandes bases de datos de usuarios compartidas por todos 

los medios del grupo, elaboración de perfiles y publicidad más relevante.
● Estos datos también personalizan el contenido, aumentar las 

suscripciones...
● Tendencia: CMS más centrados en recopilar datos de los usuarios.



Auge del DXP y los “composable CMS”

● La frontera entre los CMS y los DXP se sigue difuminando.
● Algunos CMS completarán su marcha a DXP.
● Los clientes requieren flexibilidad total. Los CMS “componibles” la 

proporcionan: componentes nativos, de socios o de la comunidad.
● Tendencia a los headless CMS pensados para microservicios y con 

gran conectividad mediante APIs como Glide.
● Clara tendencia a la atomización, la reusabilidad y el no-code.



Mayor auge del multimedia y la voz

● Multimedia de calidad: gran forma de diferenciarse de los grandes 
medios.

● Explorar audio y vídeo también impulsado por la IA.
● Reutilización de los vídeos largos para realizar vídeos cortos, 

animaciones, memes, etc.
● De texto a audio y vídeo y viceversa.
● Grandes posibilidades publicitarias.



El renacimiento de la marca de los medios

● Con Google ya tendiendo al zero clic (eso sin tener en cuenta la 
nueva experiencia proporcionada por la IA), no hay más alternativa 
que potenciar la marca y la voz propia. 

● El origen del contenido, la credibilidad y la confianza que se tenga en 
la marca será cada vez más importante para destacar en la multitud 
de contenidos, muchos de ellos ahora generados por IA. 

● Importancia de la comunidad y los datos propios.



Otras tendencias

● Muros de pago: Se añadirá una capa de IA.
● Seguridad: Nunca debe dejar de ser tendencia.
● ¿Fin del modelo de Vox Media/Arc XP?

● NO será tendencia desgraciadamente: Aumento del interés de los 
periodistas por su herramienta de publicación digital. 
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● Conjugación back/front. Headless. Static Site Generators. Template 
Engines.

● Comunidades y contenido generado por el usuario.
● A/B Testing
● Asset Management
● Markdown/WYSIWYG
● SEO (y IA)
● Paywalls: ¿Vamos a pagar por el contenido en España? (¡Sí, hace 4 años 

todavía dudábamos!)
● AMP 
● Identificación de usuarios y Gigya

Temas candentes (from 2019) para el networking
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GRACIAS



Contacto

Gracias por la atención. 

A vuestra disposición en: 

Email: mejorcmscom@gmail.com

LinkedIN: https://www.linkedin.com/in/jorgemediavilla/

mailto:mejorcmscom@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/jorgemediavilla/
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Marcos Labad
marcos.labad@sngular.com

https://twitter.com/sngular?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.linkedin.com/company/sngular/mycompany/

